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Abstract:  

Digital marketing serves as a tool for accessing real estate properties aligned with sustainable development goals, and the use of up-to-
date technologies in this sector is a key driver of success for digital marketing in the sustainable real estate industry. Therefore, it is essential 
to consider the technological dimension along with other dimensions in real estate evaluation models consistent with sustainable 
development objectives. Accordingly, the present study was designed with the aim of explaining the criteria influencing the sustainable 
digital real estate market. The research employed a mixed-methods approach (qualitative–quantitative). In the qualitative phase, the 
thematic analysis technique was applied, while in the quantitative phase, the path analysis technique was used to identify the criteria 
affecting the sustainable digital real estate market. The qualitative research population consisted of all articles, scientific reports, and theses 
related to factors influencing the sustainable digital real estate market. The quantitative research population comprised experts and 
specialists in sustainable digital marketing and the digital real estate market. The sampling method in the qualitative phase was the snowball 
technique, classified as a non-probability and theoretical sampling method, whereas in the quantitative phase, a simple random stratified 
sampling method was employed. Due to the unknown size of the statistical population, the sample size was determined to be approximately 
380 individuals based on Morgan’s table. The data collection tools consisted of note-taking in the qualitative phase and a researcher-made 
questionnaire aligned with the study objective in the quantitative phase. Data were gathered through interviews. Data analysis was 
conducted by the researcher using SPSS software, version 23, as needed. Based on the results, the formation of a digital real estate market 
significantly leads to the development of variables such as customer–seller–real estate agent interactions, enhancement of customer 
awareness regarding properties, environmental justice, and economic growth through reduced advertising costs, ultimately resulting in the 
creation of an optimal real estate market. 
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Extended Abstract 

Introduction 

The global real estate sector stands at the intersection of economic growth, social welfare, and environmental 

stewardship, making it a critical arena for advancing the principles of sustainable development (European, 2019; World 

Economic, 2016). The industry accounts for approximately 40% of total energy consumption and 36% of carbon dioxide 

emissions in the European Union, alongside significant consumption of raw materials, timber, and water (Munawar et al., 

2020; Zhao et al., 2016). Such environmental pressures, combined with rapid urbanization and market globalization, 

underscore the urgency of transitioning towards sustainable real estate markets (Wrase et al., 2023). 

While sustainability initiatives have proliferated in the sector, much of the focus has historically been limited to 

environmental considerations, often neglecting the equally critical economic and social dimensions (Dobrovolskienė et al., 

2021). The absence of integrated evaluation frameworks capable of balancing all three dimensions—environmental, 

economic, and social—has led to fragmented implementation of sustainability strategies (Chen et al., 2019). Furthermore, 

the heterogeneity of real estate markets, with their varying socio-economic contexts, further complicates the assessment 

and management of sustainability (Kauskal & Gieple, 2019). 

Recent advances in digital technologies, such as artificial intelligence (AI), blockchain, and big data analytics, offer 

unprecedented opportunities to transform real estate marketing and operations (Alzain et al., 2022; Biłozor et al., 2022; Lin, 

2024). Digital marketing, in particular, has emerged as a powerful driver of efficiency, transparency, and customer 

engagement in real estate transactions (Bashkouh et al., 2023; Low et al., 2020). Studies have shown that well-implemented 

digital strategies can foster multi-stakeholder interactions, enhance customer awareness, reduce transaction costs, and 

promote environmentally responsible practices (Daneshian, 2023; Shadbakhs, 2023). 

However, despite these promising developments, there remains a significant research gap in identifying and prioritizing 

the precise criteria that determine a sustainable digital real estate market. Existing models rarely capture the full complexity 

of integrating sustainability principles with digital transformation (Rekha, 2025; Richter et al., 2021). As highlighted by (Wrase 

et al., 2023), comprehensive approaches must incorporate lifecycle perspectives, multi-dimensional sustainability indicators, 

and heterogeneous market conditions into decision-making frameworks. 

Against this backdrop, the present study aims to define and validate the criteria influencing the formation of a sustainable 

digital real estate market. By integrating thematic analysis in the qualitative phase and path analysis in the quantitative phase, 

the study seeks to bridge the gap between sustainability theory and its application in digitally transformed real estate 

environments.  

Methods and Materials 

The research followed a mixed-methods approach under a pragmatic paradigm. The qualitative phase utilized thematic 

analysis to extract sustainability-related criteria from a wide range of scholarly articles, technical reports, and doctoral theses 

on sustainable digital real estate markets. A snowball sampling method was employed to identify and review relevant sources 

until theoretical saturation was reached. 

The quantitative phase involved a simple random stratified sampling technique targeting domain experts in digital 

marketing and sustainable real estate. Based on Morgan’s table, a sample size of 380 respondents was selected. The data 
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collection instrument was a researcher-developed questionnaire aligned with the objectives of the study, supplemented by 

semi-structured interviews to gather in-depth perspectives. 

Data analysis was conducted using SPSS version 23. Path analysis was applied to examine the structural relationships 

between digital marketing and the identified sustainability criteria. This approach allowed for estimation of both direct and 

indirect effects, using standardized beta coefficients and t-statistics to assess significance at the 1% error level. 

Findings 

The thematic analysis identified four major dimensions as core criteria for a sustainable digital real estate market: (1) 

customer–seller–agent interactions, (2) enhancement of customer awareness, (3) environmental justice, and (4) economic 

growth through cost reduction in advertising. 

The path analysis results revealed that digital marketing had a strong, positive, and statistically significant impact on all 

four dimensions. Specifically, digital marketing accounted for 59% of the variance in customer–seller–agent interactions, 43% 

in customer awareness, 70% in environmental justice, and 65% in economic growth via advertising cost reduction. 

In turn, these four dimensions collectively explained 68% of the variance in the sustainable real estate market construct. 

The direct effects from each dimension to the sustainable market were as follows: customer–seller–agent interactions (β = 

0.64), customer awareness (β = 0.16), environmental justice (β = 0.21), and economic growth (β = 0.18). 

The total effect of digital marketing on the sustainable real estate market was calculated as 0.88, comprising both a direct 

effect of 0.14 and an indirect effect of 0.74 mediated by the four core dimensions. These results underscore the central role 

of digital marketing as both a driver and facilitator of sustainability in the real estate sector. 

Discussion and Conclusion 

The findings clearly demonstrate that digital marketing is a pivotal enabler of sustainable real estate markets, influencing 

key social, environmental, and economic dimensions simultaneously. By fostering multi-stakeholder interactions, digital 

platforms create opportunities for trust-building, collaborative decision-making, and greater efficiency in property 

transactions. The significant relationship between digital marketing and customer awareness suggests that well-designed 

online strategies can effectively disseminate sustainability-related information, thereby empowering customers to make 

informed investment decisions. 

The observed impact on environmental justice highlights the potential of digital marketing to contribute to environmental 

objectives by reducing reliance on traditional, resource-intensive advertising methods. The resultant decrease in travel for 

in-person visits and the shift towards digital content delivery can significantly lower greenhouse gas emissions and visual 

pollution. 

From an economic standpoint, the cost savings achieved through digital marketing not only enhance profitability for real 

estate firms but also allow for reinvestment into sustainable building practices and community development initiatives. This 

synergistic effect aligns with the triple bottom line framework, where environmental, social, and economic goals reinforce 

one another. 

The integration of these results with prior literature reinforces the argument that sustainability in real estate cannot be 

achieved in isolation from technological innovation. Digital transformation offers the tools necessary to operationalize 

sustainability principles, but its effectiveness depends on strategic implementation and stakeholder buy-in. 
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In conclusion, this study provides empirical evidence that digital marketing, when strategically aligned with sustainability 

objectives, can drive substantial progress towards creating sustainable digital real estate markets. The validated criteria offer 

a foundation for policymakers, industry practitioners, and researchers to develop targeted interventions that balance 

environmental stewardship, social responsibility, and economic viability in the evolving real estate landscape. 
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 چکیده

 تیموفق  یبرا  یبخش ابزار  نیبه روز  در ا  یهای است و استفاده از فناور  داریپابه املاک و مستغلات متناسب با اهداف توسعه   یابیدست   یبرا  یابزار  تالیجید  یابیبازار

  دار یپااملاک و مستغلات متناسب با اهداف توسعه   یابیارز  ی ادر الگوه  گریو ابعاد د  یاست، لذا در نظر گرفتن بعد فناور  دار یدر صنعت املاک و مستغلات پا  تالیجید  یابیبازار

ا  یضرور بر  تب  نیاست.  هدف  با  حاضر  پژوهش  بازارپا  یارهایمع  نییاساس  بر  برنامه   تالیجید  داریموثر  مستغلات،  و  اجرا  یزیراملاک  روش  است.  پژوهش   یشده 

املاک    تال یجید  داریموثر بر بازار پا  ی ارهای مع  نییبه منظور تب  ریمس  لی تحل  ک یاز تکن  یکم  ش مضمون و در بخ  ل یتحل  کیاز تکن  یفی( است. در بخش کیکم-یفی)کخته یآم

  تال یجی د  داریمرتبط با عوامل موثر بر بازارپا  یها نامه ان یپا  ،یمقالات، گزارشات علم  هیکل   یفیپژوهش در بخش ک  نی در ا  یو مستغلات، استفاده شده است. جامعه آمار

. روش  باشندی املاک و مستغلات م  تال یجیو بازارد  تالیجید  دار یپا   یابیبازار  نه یمجموعه خبرگان و کارشناسان خبره در زم  یو در بخش کم  باشدی املاک و مستغلات  م

نامعلوم    لی . به دلباشدی م  ساده یتصادف  یبندطبقه  یبوده است و در بخش کم  یو  نظر  یراحتمالیغ   یهایریگکه جزء نمونه   یبرفروش گلوله  یفیبخش ک  یبرا   یریگنمونه

  ی بردارشیف یفیاطلاعات در پژوهش حاضر در بخش ک ینفر در نظر گرفته شد. ابزار گردآور 380حجم نمونه بر اساس جدول مورگان در حدود  یبودن حجم جامعه آمار

  ل یپژوهش تحل  ن یاطلاعات در ا  لی بود.  ابزار تحل  ه اطلاعات مصاحب   یساخته در خصوص هدف پژوهش بوده است. و روش گردآورپرسشنامه محقق   ی و در بخش کم

سبب توسعه   ی داریاملاک و مستغلات  بطور معن تالیجیبازار د یریگپژوهش نشان داد شکل  ج یاساس نتا ن یبوده است.  بر ا 23نسخه    Spssافزار نرم  ازیمحقق و بنا به ن

 قیاز طر  یو رشد اقتصاد  ستیزط یدر مح  یمحوراز املاک و مستغلات، عدالت   انیمشتر  ی ارتقاء آگاه  ،املاک و مستغلات  نیفروشنده و مشاور  ،یتعاملات مشتر  یرهایمتغ

 . املاک و مستغلات گردد نهیبازار به یریگموجب شکل  تی و در نها گرددی م غاتیتبل نهیکاهش هز

 و املاک و مستغلات تالیجید دار،یبازار پاکلیدواژگان: 
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 مقدمه 

مطرح   یمختلف اقتصاد   یهادر بخش  یو اقتصاد   یاجتماع  ،یطیمحست یز یهامقابله با چالش  یبرا  کردهایرو   نیتری از اساس  یکیعنوان  به  یداریمفهوم پا   ر،یاخ  یهادر دهه 

 ن یاروپا، ا  ونیسیحوزه دارد. به گزارش کم  نیدر ا   ی اژه ی گاه ویجا  ها،نده یآلا  دکنندگانیکنندگان منابع و تولمصرف   نیتراز بزرگ   یکیعنوان  شده است. بخش املاک و مستغلات، به 

صنعت    نیاند که انشان داده  قات یتحق ن،ی. همچن(European, 2019) اروپا است  ه یدر اتحاد یاگلخانه  ی درصد انتشار گازها  36و  یدرصد مصرف انرژ   40بخش مسئول حدود 

ضرورت    ت،یوضع  نی. ا(Munawar et al., 2020; World Economic, 2016)  دهدی زباله جامد را به خود اختصاص م   دیلاز مصرف مواد خام، آب، و تو  یتوجهبخش قابل 

 .(Wrase et al., 2023)کرده است  ریناپذ اجتناب  داری به اهداف توسعه پا یاب یدست  یبازار املاک را برا   تیر یتوسعه و مد  یهادر مدل  یبازنگر 

در چرخه عمر املاک   یدار ی ادغام کامل اصول پا  یمؤثر برا   یراهبردها   یساز اده یدر پ  یتوجهقابل   یهاکه هنوز شکاف   دهدی موضوع، شواهد نشان م  نیا  ندهیفزا   تی وجود اهم  با

  ن ی. ا(Mouzughi et al., 2014)  اندبهره ی ب  ی دار ی پا   یابیارز   معجا   یهادر حال توسعه، هنوز از ابزارها و چارچوب  یدر کشورها ژهیواملاک، به   یاز بازارها   یار یوجود دارد. بس

 Alzain et)فراهم کرده است    داریصورت پا املاک و مستغلات به   یبازارها   ینیبازآفر  یرا برا  ی دی جد  یهافرصت   ،یدر حوزه فناور  ژه یونوظهور، به   یاست که روندها   ی در حال

al., 2022; Low et al., 2020). 

موجود غالباً تنها    یهااست. چارچوب   یدار ی همزمان ابعاد مختلف پا  تی ری سنجش و مد  یجامع برا   ی بازار املاک، فقدان چارچوب  داریتوسعه پا  ریدر مس  ید یکل  یهااز چالش   یکی

خلأ باعث شده است تا    نی. ا(Dobrovolskienė et al., 2021)  شودی گرفته م  دهیابعاد مختلف ناد   انمی  تعامل  و  دارند تمرکز—اقتصاد   ای  ستیز   طمحی  مانند— بعد   کیبر  

. افزون (Chen et al., 2019)نکنند    دای دست پ  دار ی مورد انتظار از منظر توسعه پا  جیسبز، به نتا  یهای توجه در فناورقابل   یگذار ه یبا وجود سرما   یاملاک، حت  یهااز پروژه   یار یبس

 .(Kauskal & Gieple, 2019)  کندی ها را دشوارتر مآن  تی ری و مد ی ابی ارز ،یطیو مح یاجتماع ،یاقتصاد  یهای ژگیاملاک از نظر و یبازارها   یناهمگون  ن،یبر ا

، (Alzain et al., 2022)  یو هوش مصنوع  (Kalkan, 2024; Lin, 2024)  نیچمانند بلاک   ییهای و فناور   تالیجید   یاب یاز جمله استفاده از بازار   تال،یجی د  تحولات

  ، ی گذار ه یسرما  یهای ریگم یتصم  یو بلادرنگ را برا   قی دق  یهاداده   توانندی م  های فناور  نیاند. اکرده   جادی و عدالت در بازار املاک ا  ییکارا  ت،یارتقاء شفاف  یبرا  یدی جد  یهات یظرف

از فعالان    یرغم شواهد مثبت، بخش بزرگحال، به   نی. با ا(Biłozor et al., 2022; Richter et al., 2021)فراهم کنند    یمعاملات  یهانه یارزش املاک و کاهش هز   یابی ارز

 . (Shadbakhs, 2023)  رندیگی و منسجم بهره نم کیابزارها به شکل استراتژ نیبازار املاک هنوز از ا 

که   دهدی نشان م  (Bashkouh et al., 2023)مثال، پژوهش    یاند. برا پرداخته  داری از اهداف توسعه پا   یبانیدر پشت  تالیجید  ی ابی نقش بازار  یبه بررس  یمختلف  مطالعات

 ن،ی. همچنرند یگی در تعامل قرار م  کپارچهیبه شکل    زاربا  شدنی تالیجی است که با د  یستیزط یو مح  یاجتماع  ،یدر صنعت املاک شامل سه بعد اقتصاد  تالیجی د  داریپا   یابیبازار

 همسو هستند.  ی داریبا اصول پا   ماًیدارد که مستق  دی تأک  ینیآفرو ارزش   ان،یبا مشتر   هیمنصفانه، ارتباطات دوسو  متیمانند ق  ییهاشاخص   ت ی بر اهم  (Daneshian, 2023)  قیتحق

 ب، یترت  نی. به هم(Kalkan, 2024)کند    نیاملاک را تضم  یابیارز   یهابودن داده   رییتغرقابل یو غ  تی شفاف  تواندی م  نیچمانند بلاک   نینو  یابزارها   یریکارگبه  ،یبعد فناور  در

گونه  همان  ها،ی نوآور   نی. ا(Alzain et al., 2022)   اندافته یز توسعه  ین  یگذار ه یسرما  یهافرصت   ییاملاک و شناسا   متیق  ینیبش یپ  یبرا   یبر هوش مصنوع  یمبتن  یهاچارچوب 

 . کنندی در بازار املاک کمک م  دی جد یهاارزش  جادی به ا  ،یابیارز  ی ندهایعلاوه بر بهبود فرآ کند،ی م  انیب (Biłozor et al., 2022)که 

  تواند ی ، م(Dobrovolskienė et al., 2021)  کرد یاملاک، همانند رو   یهاپروژه   یداری پا  ی ابیارز  یبرا   ارهیچندمع  یهااستفاده از شاخص   ،یگذاراست یس  یکردها ینظر رو   از

  ی دگاه ی د  کند،یم  شنهادیپ  (Wrase et al., 2023)که    رطوهمان   ،یریگم یتصم  یهادر مدل   هایی ادغام چرخه عمر دارا  ن،یباشد. همچن  رندگانیگم یتصم  یکارآمد برا   یابزار 

 .کندی م  جادی ا داری پا تی ر یمد  ینگر براکل

املاک فراهم    داریپا   تالیجی به بازار د  یدهشکل  یبرا   یاتازه   ریمس  تواندی م  داری پا  یاب یبا اصول بازار   نینو   یهای فناور   یسازکپارچه یروشن است که    نه،یشیاساس مرور پ  بر

  کند ی تلاش م  ارها،یمع  نیا  نییوجود دارد. پژوهش حاضر، با هدف تب  یبازار   نیمؤثر بر چن  یارهایمع  ق یدق  ی بندت ی و اولو  یی در شناسا   یتوجهقابل   ی حال، شکاف پژوهش  نیآورد. با ا 



 

 
63 

و همکاران   ی ول   

  ی هاو داده   یهوش مصنوع   ن،یچمانند بلاک   ن ینو  یهای فناور   یهات ی را پوشش دهد و هم از ظرف  ی داریپا   یطیو مح  ی اجتماع  ،یارائه دهد که هم ابعاد اقتصاد   یقیتلف  ی تا مدل

 . (Rady et al., 2024; Rekha, 2025; Tabatabaei Hesari, 2024)کند  ه استفاد  یی و کارا تیارتقاء شفاف یکلان برا

  ییو ضرورت پاسخگو   (Low et al., 2020; Munawar et al., 2020)در صنعت املاک   تالیجید   یهای در استفاده از فناور   یدر نظر گرفتن روند رو به رشد جهان  با

  ی برا  یساز اده یپقابل   یاملاک ارائه دهد که بتواند الگو   تالیجی بازار د  داری پا   تی ری و مد  ی ابی ارز  ی جامع برا  ی مطالعه بر آن است تا چارچوب  ن یا  ،یطیمحست یز   رانهیگبه مقررات سخت 

 حوزه باشد.  نیفعالان ا

 روش پژوهش و مواد

در شکل دادن به   یقرار دارد و نقش اساس   ستی زط یو نظارت بر مح  یرفاه اجتماع  ،یدر تقاطع رونق اقتصاد   ا،یکربن بر دن  یهااز بخش   یکیاملاک و مستغلات،    یصنعت جهان

مختلف ظاهر   یهاوکارها در بخش کسب   یراهنما برا   یچارچوب  وانعنبه  یو حکمران  یاجتماع  ،یطیمحست یمفهوم اصول ز  ر،یاخ  یهاکند. در سالی م  فایا  داریچشم انداز توسعه پا 

مختلف    یهاسازمان   انیداغ در م  یهامفصل و بحث  قات یموضوع موضوع تحق  نیکه ا  ستیتعجب ن  ی. جا ستین  یقاعده مستثن نیاز ا  ز یشده است، و صنعت املاک و مستغلات ن

که    یحل خاصاز نظر ارائه راه   سندگان،یخود تمرکز کردند، به نظر نو  ی ابی بلندمدت در نظارت و ارز  یهااهداف و برنامه   ان یها بر بکه سازمان   ی در حال.  شناخته شده است  ی المللنیب

 انجام نشده است.   یکند، کار چندان تی صنعت املاک و مستغلات حما داریحل پاراه  یریگم یتصم یهاه یبتواند از رو

های مهم جهانی را بازتعریف  خواهد پاسخ جمعی به چالش و توسعه پایدار به روزنه امید تبدیل شده و می   دیجیتالر عصر پرتلاطم امروز که با تغییرات مداوم همراه است، تلاقی  د

در این بزنگاه مهم    مند شدن بازارهوشلذا  بخشیدن به حرکت در مسیر توسعه پایدار بیشتر از هر زمانی اهمیت دارد.    زیستی، سرعت های روزافزون محیط کند. با توجه به نگرانی 

ها، در توانایی آن در مهار داده های به روز  گیری از فناوری بازار دیجیتال با بهره ای قدرتمند برای تحول مثبت است. پتانسیل اصلی  چیزی فراتر از یک فناوری عجیب و جرقه

در حالی که در  جهان  شود.  برای پیشرفت جهانی بدل می   بشربه جزء لاینفک ماموریت مشترک    مند شدن وآوری نهفته است. از این رو هوشها و برافروختن ن سازی فرایند بهینه

توان به عنوان یک استراتژی  بازاریابی پایدار را می ادامه یابد.  ای منعطف، پایدار و کامیابی مشترک  ، باید برای حرکت به سمت آینده قرارداده شده استکانون نوآوری و پایداری  

شود. یک استراتژی بازاریابی پایدار باید پاسخگویی به  شوند، در نظر گرفته می که باعث ایجاد آلودگی و گمراه کردن مشتریان می  خدماتیبازاریابی در نظر گرفت که برای مقابله با 

رآوردن نیازهای خود باشد. برای انجام این کار، بازاریابی پایدار باید خط پایانی سه گانه پایداری را در نظر  های آینده برای بنیازهای نسل کنونی بدون به خطرانداختن توانایی نسل

استفاده    یدار از توسعه پا  یتحما   ی توان برای م   یجیتالد  یابیبازار   ی ها و ابزارهایژگی از وهمچنین  زیست، مسئولیت اجتماعی و رشد اقتصادی است.    بگیرد که شامل حفاظت از محیط

  یش آب و هوا و گرما   ییراتکنندگان را از تغمصرف   یاستفاده کنند که آگاه  یآموزش   یهاارائه مطالب و برنامه   یخود برا  هاییت سااز وب  توانند ی ها مکرد. به عنوان مثال، شرکت 

اهداف    ین به ا  یابیحال، دست  ینکنند. با ا  یم  یجاقتصاد سبز را ترو  ین، بنابرا دهندرا توسعه داده و ارائه می   یستز  یطش دهد. آنها محصولات و خدمات سازگار با محیافزا   یجهان

 .است  یدارو توسعه پا  یجیتالد  یابیمرتبط با بازار  یهاچالش  یمستلزم پرداختن به برخ

 نماید:  بر این اساس ابعاد بازار دیجیتال پایدار املاک و مستغلات بر اساس تحلیل مضمون مطالعات، از موارد ذیل تبعیت می 

 یابی به مزایای توسعه تعاملات مشتری، فروشنده و مشاورین املاک و مستغلات به منظور دست  -1

 جویی در زمان و هزینه برای خریدار و فروشنده صرفه ✓

 گذاری های بسیار مناسب برای سرمایهگزینه معرفی  ✓

 یابی به مزایای ها به منظور دست گذاری برای گزینهارتقاء آگاهی مشتریان از املاک و مستغلات در خصوص سرمایه  -2

 کسب رضایتمندی مشتری  ✓

 مشتریان برای خرید   ارزیابی مناسب و کاربردی ✓

 تغییر رفتار مشتری  ✓
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 یابی به مزایای زیست به منظور دست محوری در حفظ محیط پایبندی به عدالت  -3

 زیست نظیر دور از محدودده سیلاب و گسل واقع شده باشد. از نظر فنی، مالی، سازگاری با محیط  های ملک برای خریدارپیدا کردن بهترین گزینه  ✓

زیست نظیر اینکه با استفاده از قیمت گذاری املاک بصورت هوشمند نیاز به مراجعه حضوری مشتریان برای آکاهی از  ارائه خدمات دقیق و مطلوب سازگار با محیط  ✓

 گردد.  ای ناشی از حمل و نقل می ها کاهش یافته و در نتیجه منجر به کاهش گازهای گلخانه لیست گزینه 

 های املاک و مستغلات و دریافت سود بیشتر از طریق کسب درآمد بیشتر ایجاد رشد اقتصاد از طریق کاهش هزینه تبیلغات و معرفی گزینه  -4

 مند تحقیقات در خصوص تبیین معیارهای موثر بر بازارپایدار دیجیتال املاک و مستغلاتمرور نظام . 1جدول 

نام و  خانودگی  نام 

 نویسنده)نویسندگان( 

معیارهای   متن استخراجی  عنوان تحقیق  تبیین  از  محقق  تحلیل 

موثر بر بازارپایدار دیجیتال املاک  

 و مستغلات 

بکارگیری   ( 1402شادبخش) تاثیر  بررسی 

بر  استراتژی پایدار  بازاریابی  های 

عملکرد کسب و کارهای دیجیتال با  

در   اطلاعات  فناوری  گری  میانجی 

 صنعت املاک کشور 

تجربهگ و  بازاریابی  اثر  رایشات  پایدار  بازاریابی  های 

شرکت عملکرد  روی  بر  مطالعه  مثبتی  مورد  های 

تجربه بازاریابی،  گرایشات  همچنین  های  دارند. 

استراتژی و  پایدار  اثر  بازاریابی  پایدار  بازاریابی  های 

 .های منتخب دارندمثبتی بر روی عملکرد شرکت

خروجی بازارپایدار دیجیتال املاک  

بهینه سازی  و مستغلات استراتژی 

 املاک و مستغلات است.  

بازاریابی   ( 1402باشکوه و همکاران) توسعه  برای  مدلی  ارائه 

 پایدار با استفاده از بازاریابی دیجیتال 

بازاریابی  یتغ بعد  هشت  دارای  پایداری  بازاریابی  یر 

قابلیت آموزش،  اجتماعی،  به  توجه  انسانی،  های 

و  قابلیت وفاداری  تقویت  تعاملی،  و  ارتباطی  های 

انگیزانندهمشتری )محرکمداری،  های(  های 

محصول   و  دسترس  قابل  توزیع  پایدار  احساسی، 

دارای   دیجیتال  بازاریابی  همچنین  بعد    4است. 

استراتژی   توزیعی،  استراتژی  تعاملی،  استراتژی 

)مشتری اطلاعاتی ارتباطی  استراتژی  و  مداری( 

 . است

و   املاک  دیجیتال  پایدار  بازاریابی 

اقتصادی،   ابعاد  شامل  مستغلات 

زیستی است که  اجتماعی و محیط

تمامی این ابعاد به دلیل دیجیتالی  

 شدن بازار بایکدیگر تعامل دارند.

پایداری، بازاریابی و کسب و کار در   ( 1401خالوزاده مبارکه)

 عصر دیجیتال 

ارتباط بین سه عنصر پایداری، بازاریابی  این پژوهش  

و کسب و کار را در عصر حاضر که به عصر دیجیتال  

می قرار  بررسی  مورد  است  بررسیمعروف  ها  دهد. 

می ای  نشان  ویژه  اهمیت  از  فوق  عنصر  سه  دهد 

و   بازاریابی  موفقیت  و  پایداری  بین  و  برخوردارند 

 .کسب و کارها ارتباط تنگاتنگی برقرار است

بازاریابی دیجیتال در تکمیل ابعاد  

بین   تعامل  ایجاد  سبب  پایداری 

و   اجتماعی  اقتصادی،  ابعاد 

 گردد. زیستی میمحیط

مزیت  تاثیر   ( 1401آزاد و کمیلی) بر  دیجیتال  بازاریابی 

جذب   میانجی  با  پایدار  رقابتی 

 مشتری

هوشمند بر مزیت رقابتی پایدار    های بازاریابی قابلیت

همین   در  همچنین  دارد  معناداری  و  مثبت  تاثیر 

راستا نشان داد جذب مشتری بر مزیت رقابتی پایدار  

تاثیر مثبت و معنا داری دارد در ضمن نتایج فرضیه  

قابلیت تاثیر  داد  نشان  بازاریابی  های  میانجی 

پایدار   رقابتی  مزیت  و  مشتری  جذب  بر  دیجیتال 

 . رابطه معناداری بوده است

های توسعه پایدار  تعامل بین مولفه

سبب   به  مستغلات  و  املاک  بازار 

 افتد.  دیجیتالی شدن بازار اتفاق می
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اولویت بندی مولفه ( 1402دانشیان) های  شناسایی و 

صنعت   در  پایدار  ستیک  لابازاریابی 

صنایع   مجموعه  ایران(موردمطالعه 

 )ستیک یزدلا

ارتباطات   رقابتی،  و  منصفانه  قیمت  مولفه  سه 

آمده،  ارزش  و  مشتریان  با  مستمر  و  و    دوطرفه 

به ارزش برای مشتری افزایی  ها  مولفهعنوان    افزایی 

نشان داد که   نتایج تحقیق  نهایتا،  شناسایی شدند. 

ای پیچیده  ستیک پدیدهلا بازاریابی پایدار در صنعت  

مشتریان   با  روابط  توسعه  و  جذب  برای  که  است 

 ضروری است 

منصفانه   طریق  از  اقتصادی  رشد 

کردن قیمت، ارتباطات و تعاملات  

عنوان   به  خریدار  و  مشتری  بین 

افزایی که  شاخص اجتماعی و ارزش

ایجاد   بدون  توسعه  جریان  در 

افتد  میمحیطی اتفاق  هزینه زیست

مولفه دیجیتال  از  بازارپایدار  های 

 املاک و مستغلات است.

در   ( 1401پدیدار و همکاران) پایدار  بازاریابی  بر  مؤثر  عوامل 

تئوری   روش  با  شوینده  صنعت 

 بنیادداده

های محصول  شامل مولفه  های بازاریابی پایدارمولفه

قابل  توزیع  و    پایدار،  پایدار  ارتباطات  دسترس، 

 های رقابتی قیمت

و   املاک  دیجیتال  پایدار  بازاریابی 

اقتصادی،   ابعاد  شامل  مستغلات 

 زیستی است. اجتماعی و محیط

بازاریابی پایدار و بازارگرایی در رابطه بین بازاریابی   ابعاد بازاریابی پایدار  ( 1395فکورثقیه و صادقی)

 .درونی و عملکرد دارای اثر میانجی است

بازاریابی پایدار منجر به تغییر رفتار  

 گردد. می

و    فرا  یک  ( 2023وریس وهمکاران) املاک  عمر  چرخه  ابزار 

تصم که  و    یریگیممستغلات 

برا  یدار پا   یریت مد صاحبان    ی را 

ذ و  امکان    یابی ارز   ینفعان املاک  و 

 ، کندیم یرپذ

به عنوان    یدمفهوم جد  یکمطالعه،    یندر چارچوب ا

دهد سطوح  ابزار توسعه داده شد که اجازه می  یک

پا املاک،  عمر  چرخه  د  یداریمختلف    یجیتالی و 

 کند. یب مدل کل نگر ترک یک شدن را در  

ایجاد   جهت  در  دیجیتال  بازایابی 

بعد   سه  در  موثر  تعاملات 

زیست، اجتماعی و اقتصادی  محیط

منجر به ایجاد بازارپایدار املاک و  

 گردد. مستغلات می

املاک    یلتحل  یکپارچه   یکردرو ( 2017،)1کاسکال و ژیپل بازار 

زم در  مستغلات  پا   ینهو    یدار توسعه 

 یری گیمتصم یبرا

بازار املاک و مستغلات    مشکلات   ید با گذاران  سرمایه

عوامل   گرفتن  نظر  در  با  مختلف  سطوح  در  را 

سیاسی، اقتصادی، اجتماعی، فناوری، اکولوژیکی و  

بر    یل تحل  ( PESTLحقوقی)  هم  که  کنند 

و هم بر  مشتریان املاک و مستغلات    یریگیم تصم

 گذارد. یم یرتأث ی به طور کل یدار توسعه پا

و   املاک  دیجیتال  پایدار  بازاریابی 

اقتصادی،   ابعاد  شامل  مستغلات 

 زیستی است. اجتماعی و محیط

توسعه   ( 2014)2موزوقی و همکاران  در  مستغلات  و  املاک  نقش 

در حال توسعه:    یدر کشورها  یدارپا

 ین، نشان بحر  مطالعه مورد 

(  PPPs)  ی خصوص-یهای دولتاستفاده از مشارکت

مناسب  در مدیریت املاک و مستغلات پایدار    یاربس

  ینه تنها برا  یی ها مشارکت  ینداده شد. چن  یصتشخ

سرما  خصوص  گذاری یهاهرم  پروژه  ی بخش    یهادر 

مف خاص  برا  یدتوسعه  بلکه  از    یناناطم  یهستند، 

نوآورانه و کارآمد    یهااز روش  یاتوسعه  ینچن  ینکها

 باشد. می یدمف کند، یاستفاده م

مانند   رسالتی  دیجیتال  بازاریابی 

دولتی برای  -مشارکت  خصوصی 

و   املاک  پایدار  بازار  به  رسیدن 

 مستغلات بر عهده دارد.  

فناوری نوآوری در املاک و مستغلات تجاری  ( 2013)3چقوت  از  ایجاد  استفاده  در  هوشمند  های 

توسعهساختمان راستای  در  سبز  و  های  پایدار 

 باشد. پایدار مفید میتوسعهیابی به اهداف دست
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 مدل مفهومی معیارهای موثر بر بازارپایدار دیجیتال املاک و مستغلات . 1شکل 

 هایافته 

ار  دهد که بیشتر خبرگان مورد پژوهش به منظور نظرسنجی برای تحلیل حساسیت بخش تحلیل مضمون در خصوص تأیید متغیرهای استخراجی موثر بر باز نشان می  2جدول 

درصد( در زمینه املاک و بازار   62سال)  20درصد( و دارای سابقه کار بالای    91لیسانس و دکترا)درصد(، دارای مدرک تحصیلی فوق   67سال)  40پایدار املاک و مستغلات بالای  

 باشند.  درصد( می  75درصد( و دارای تخصص در زمینه بازاریابی دیجیتال) 75دیجیتال، مرد)
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 بررسی خصوصیات فردی خبرگان در زمینه بازار پایدار دیجیتال املاک و مستغلات . 2 جدول

 درصد معتبر فراوانی  طبقات  متغیر
 7 24 سال 30زیر سن)سال( 

 26 98 سال  30-40
 67 258 سال  40بالای 
 100 380 جمع 

 11 40 سال  10زیر  سابقه کار در زمینه املاک و بازار دیجیتال
 27 101 سال  10-20
 62 239 سال  20بالای 
 100 380 جمع 

 25 95 زن  جنسیت
 75 285 مرد

 100 380 جمع 
 9 35 لیسانس  تحصیلات 

 49 187 لیسانس فوق
 42 158 دکترا
 100 380 جمع 

 75 286 بازاردیجیتال  نوع تخصص
 25 94 املاک و مستغلات 

 100 380 جمع 

 

از تکنیک تحلیل مسیر   در این بخش به منظور تأیید صحت مدل مفهومی معیارهای موثر بر بازارپایدار دیجیتال املاک و مستغلات، استخراج شده از بخش تحلیل مضمون

درصد اطمینان بازاریابی دیجیتال برتوسعه تعاملات مشتری، فروشنده و مشاورین املاک و مستغلات، ارتقاء آگاهی مشتریان از املاک    99دهد با  نشان می   3شود. جدول  استفاده می 

دار دارد. همچنین متغیرهای بر ایجاد بازار پایدار املاک و مستغلات  زیست و رشد اقتصادی از طریق کاهش هزینه تبلیغات اثر مثبت و معنیمحوری در محیط و مستغلات، عدالت 

 د.  باشندرصد خطا، اثر مثبت و مستمر دارا می در سطح یک 

 های تحقیق تحلیل مسیر اثرات سازه . 3 جدول

 فرضیه  داری سطح معنی t ضریب مسیر  بر متغیر  اثر متغیر
و   بازاریابی دیجیتال فروشنده  مشتری،  تعاملات 

 مشاورین املاک و مستغلات، 
 تایید  000/0 5/ 69** 77/0

و   املاک  از  مشتریان  آگاهی  ارتقاء 
 مستغلات، 

 تایید  003/0 80/2** 64/0

 تأیید 000/0 72/0 16/0 زیست محوری در محیطعدالت
کاهش   طریق  از  اقتصادی  رشد 

 هزینه تبلیغات 
 تایید  000/0 29/2** 38/0

تعاملات مشتری، فروشنده  
و   املاک  مشاورین  و 

 مستغلات، 

 تایید  000/0 07/3** 53/0 بازار پایدر املاک و مستغلات 

از   مشتریان  آگاهی  ارتقاء 
 املاک و مستغلات، 

 تایید  000/0 02/4 66/0 بازار پایدر املاک و مستغلات 

در  عدالت محوری 
 زیست محیط

 تایید  000/0 85/3 47/0 بازار پایدر املاک و مستغلات 

طریق   از  اقتصادی  رشد 
 کاهش هزینه تبلیغات 

 تایید  000/0 47/6 36/0 بازار پایدر املاک و مستغلات 

 یک درصد خطا     سطح  در داری معنی**
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شود به این ترتیب که اگر به متغیر بازار  درصد از تغییرات در بازار پایدار املاک و مستغلات را سبب می   44دهد بازار دیجیتال املاک و مستغلات در حدود  نشان می   4جدول  

به واریانس بازار پایدار املاک و    74/0و بطور غیر مستقیم    14/0دیجیتال املاک و مستغلات یک واحد اضافه شود به واریانس بازار پایدار املاک و مستغلات به طور مستقیم  

زیست و رشد  محوری در محیط گردد. همچنین تعاملات مشتری، فروشنده و مشاورین املاک و مستغلات، ارتقاء آگاهی مشتریان از املاک و مستغلات، عدالت مستغلات اضافه می 

شود. به این ترتیب که اگر به متغیرهای تعاملات مشتری، رصد از تغییرت در بازار پایدار املاک و مستغلات را سبب می د  68اقتصادی از طریق کاهش هزینه تبلیغات در حدود  

زیست و رشد اقتصادی از طریق کاهش هزینه تبلیغات یک واحد  محوری در محیط فروشنده و مشاورین املاک و مستغلات، ارتقاء آگاهی مشتریان از املاک و مستغلات، عدالت 

  70درصد،    43درصد،    59شود. همچنین بازاریابی دیجیتال به ترتیب  به واریانس بازار پایدار املاک و مستغلات اضافه می   18/0و    21/0،  16/0،  64/0اضافه شود به طور مستقیم  

زیست  محوری در محیط اهی مشتریان از املاک و مستغلات، عدالت درصد از تغییرات در متغیرهای تعاملات مشتری، فروشنده و مشاورین املاک و مستغلات، ارتقاء آگ   65درصد و  

شود. به این ترتیب که اگر به متغیر بازار دیجیتال یک واحد اضافه شود به ترتیب به واریانس متغیرهای تعاملات مشتری، و رشد اقتصادی از طریق کاهش هزینه تبلیغات را سبب می 

، 18/0،  20/0زیست و رشد اقتصادی از طریق کاهش هزینه تبلیغات  محوری در محیط فروشنده و مشاورین املاک و مستغلات، ارتقاء آگاهی مشتریان از املاک و مستغلات، عدالت 

 شود.  اضافه می  21/0و  15/0

 مدل غیرمستقیم  و مستقیم کل،  اثرات تفکیک . 4جدول 

 R2 کل اثرات  مستقیم اثرات غیر  اثرات مستقیم  متغیر مستقل متغیر وابسته 

 44/0 88/0 74/0 14/0 بازاردیجیتال املاک و مستغلات  بازار پایدر املاک و مستغلات 

و   املاک  مشاورین  و  فروشنده  مشتری،  تعاملات 

 مستغلات، 

64/0 - 64/0 68/0 

 16/0 - 16/0 ارتقاء آگاهی مشتریان از املاک و مستغلات،

 21/0 - 21/0 زیست محیطمحوری در عدالت

 18/0 - 18/0 رشد اقتصادی از طریق کاهش هزینه تبلیغات 

و   فروشنده  مشتری،  تعاملات 

 مشاورین املاک و مستغلات، 

 59/0 20/0 - 20/0 بازاردیجیتال املاک و مستغلات 

ارتقاء آگاهی مشتریان از املاک و  

 مستغلات، 

18/0 - 18/0 43/0 

 70/0 15/0 - 15/0 زیست محوری در محیطعدالت

کاهش   طریق  از  اقتصادی  رشد 

 هزینه تبلیغات 

21/0 - 21/0 65/0 

 

 بر این اساس نمودار تحلیل مسیر عوامل موثر بر بازاردیجیتال پایدار املاک و مستغلات به شرح زیر است: 
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 نمودار تحلیل مسیر عوامل موثر بر بازارپایدار دیجیتال املاک و مستغلات  . 2 شکل

 یریگجه یبحث و نت

ارتقاء   ان،یمشتر  یاملاک و مستغلات، ارتقاء آگاه نیفروشنده و مشاور ،یمشتر  انیدر توسعه تعاملات م ینقش معنادار  تالیجی د یاب یپژوهش نشان داد که بازار  نیا یهاافتهی

  م یرمستقیو غ میها به شکل مستقمؤلفه   نیاز آن بود که ا یحاک  ریمس لیتحل جی. نتا کندی م فای ا غاتیتبل یهانه یکاهش هز قیاز طر  یو رشد اقتصاد  ستیزط یدر مح  یمحورعدالت 

  ، یی کارا  ش یضمن افزا تواند ی م  یابیبازار  ی ندها یفرآ شدنی تالیجی دهنده آن است که د امر نشان  ن یبازار املاک و مستغلات دارند. ا  یدار ی پا  یهادر بهبود شاخص   ی سهم قابل توجه

 . (Bashkouh et al., 2023; Shadbakhs, 2023) کندی م  تی طور همزمان تقو را به   یطیو مح یاجتماع ،یاقتصاد ابعادکمک کند که  داری پا  ستمیاکوس ک ی جادی به ا

 تالی جی د یو ابزارها  نیآنلا  یفراهم کردن بسترها   قی شد، از طر  ییشناسا  یدیکل  یهااز مؤلفه  یکیعنوان  مطالعه به   نیکه در ا  ن،ی فروشنده و مشاور   ،یتعاملات مشتر  ارتقاء

  ش یتراکنش و افزا  یهانه یدر کاهش هز  توانندی را دارند و م  ندجانبهارتباطات چ  لیتسه  تیقابل  تالیجی د   یهااند پلتفرم که نشان داده   یبا مطالعات  افتهی  نیشده است. ا  ریپذامکان 

اند که  نشان داده   (Biłozor et al., 2022)و    (Alzain et al., 2022)  قاتیتحق  ن،ی. افزون بر ا(Lin, 2024; Low et al., 2020)مؤثر باشند همسو است    یاعتماد مشتر 

  ت ی امر به نوبه خود تعاملات و شفاف  نیکنند که ا   ری پذاملاک را امکان   ترق ی دق  ی ابی و ارز  یمعاملات یندهایفرآ  یساز نهیبه توانندی م  نیچک و بلا  یمانند هوش مصنوع ییهای فناور

 . دهد ی را ارتقاء م

مرتبط با    ی های ژگی موجود و و  یهانه یرا نسبت به گز  گذارانه یو سرما   دارانی خر   یآگاه  تواندی م   تال یجید   ی ابیپژوهش نشان داد که بازار  نیا   جینتا   ان، یمشتر  یبعد آگاه  در 

کرده، همراستا است.   دیتأک داری پا یهاپروژه  یابیارز یبرا یچندبعد  یرساناطلاع  تیکه بر اهم (Dobrovolskienė et al., 2021)با پژوهش   افتهی نیدهد. ا  شیافزا یدار ی پا

  ج ی دارد که با نتا  دیو اعتماد تأک  یآگاه  کنندهت یعنوان عوامل تقوبه   ان یمشتر  یبرا   ینیآفرمنصفانه و ارزش   ی گذارمت یق  یهای استراتژ   تی بر اهم  (Daneshian, 2023)  نیهمچن

 حاضر مطابقت دارد. 

  از یکاهش ن  ای حذف    قی از طر   ی طیمحست یدر کاهش اثرات ز  تال یجید   ی ابیدهنده نقش بازارنشان   شده،یی شناسا  یهااز مؤلفه   گرید   یک یعنوان  به   ستیزط ی در مح  ی محورعدالت 

تبل ف  ،یسنت  غاتیبه  تردد  نت  انیمشتر  ی کیزیکاهش  در  گازها   جهیو  انتشار  ا  یاگلخانه   یکاهش  ارائه   افتهی   نیاست.  اصول  توسط  با  و   (World Economic, 2016)شده 

وساز و  ساخت   یاستانداردها   ریینشان داده است که تغ  زین  (Zhao et al., 2016)علاوه،  دارد. به   یهمخوان  (European, 2019)در بازار املاک    داریتوسعه پا   یهاچارچوب 
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و   یرسان اطلاع   یکردها یرو  رییبا تغ  زین  تالیجی د  یاب ی موضوع در بازار  نیکمک کند که ا  یطی محست یو اثرات ز  یبه کاهش مصرف انرژ   تواندی م  نینو   یهای از فناور  یریگبهره 

 قابل تحقق است.  غاتیتبل

و   غیتبل  یبرا  تالیجید   یهااز آن است که استفاده از کانال   یحاک  هاافته یپژوهش بود.    ن یمهم ا  جی از نتا  یکی  غاتیتبل  یهانهیحاصل از کاهش هز  یرشد اقتصاد  ت،ینها   در

  ن ی . اشودی مجدد منعکس م  یگذاره یو توان سرما  یش سودآور یدر افزا   میبه شکل مستق  ییجوصرفه  نیو ا  دهدی کاهش م  یطور معنادار را به   یابیبازار   یهانهیاملاک، هز  یمعرف 

  ی هابهبود شاخص  یبرا   یبر فناور  یو مبتن  نهیهزکم   یابیبازار  یهااز مدل   یریگبهره   تیکه بر اهم  (Kauskal & Gieple, 2019)و    ( Chen et al., 2019)با مطالعات    جهینت

کمک    یاقتصاد   ییو کارا   تیامن  ت،یشفاف  جادی به ا  تواندی املاک م  تالیجی د  ینشان داده است که توسعه بازارها   (Rekha, 2025)  نیدارند، سازگار است. همچن  د یتأک  ی اقتصاد

 مطالعه است.   نیا یهاافته یکند که همسو با  

 (Wrase et al., 2023) قات یطور که در تحقهمان  دار،ی پا ی ابیبا اصول بازار ن ینو  یهای فناور  ی سازکپارچه یکه   دهدی نشان م نیشیپژوهش با مطالعات پ ن یا جی نتا قیتطب

  انیتعامل م  ها،یی چرخه عمر دارا   یابیارز   ییتوانا  دی مدل با   نیبازار املاک منجر شود. ا   تیر یمد   ینگر برا کل   یمدل  جادیبه ا   تواندی شده، م  دیتأک  (Richter et al., 2021)و  

 .(Mouzughi et al., 2014)را داشته باشد    یطیو مح یاجتماع ،یو ادغام ابعاد اقتصاد نفعان یذ

و بازار املاک و    تالیجی د  یاب یخبرگان و فعالان حوزه بازار   انیتنها از م  یدر بخش کم  ی ریگمواجه بود. نخست، نمونه   ییهات ی مطالعات با محدود  ریپژوهش همانند سا   نیا

امکان    ،یمقطع   یهابر داده   یمبتن  ر یمس  ل یشود. دوم، استفاده از روش تحل  نفعیذ  یهاگروه   ری به سا  ج ینتا  یر یپذم ی در تعم  تی مستغلات انجام شد که ممکن است باعث محدود

  ی دار یبالقوه مؤثر بر پا   یهاشاخص   ی و منابع باعث شد برخ  ی زمان  یهات یها، محدود جامع داده   یگردآور   یرغم تلاش برا . سوم، به دهدی بلندمدت را کاهش م   ی روابط علّ  یبررس 

 . ردیقرار نگ یاملاک مورد بررس تالیجی بازار د 

 ی مطالعات آت  شود ی م  شنهادیپ  نیکنند. همچن  ی بررس  تری طولان  یزمان   یهارا در بازه   شده یی روابط شناسا   یدار ی پا  ،یطول  یهااز داده   ی ریگبا بهره   توانندی م   نده یآ  ی هاپژوهش

مناطق    ایکشورها    نیب  یاسه یمقا   یهابازار بپردازند. توسعه مدل   تالیجیسطح بلوغ د   ای   یدولت  یهااست یس  ،یمانند فرهنگ سازمان   کنندهل یتعد  ای  یانجیم  یرهاینقش متغ  یبه بررس

 کمک کند.  تالیجی د  داری بازار پا   یساز اده یدر پ  یو فرهنگ یساختار  یهاتفاوت  ییبه شناسا تواندی م  زیمختلف ن

ارتقاء    ی را برا  تالیجی د  یابیبازار  یهات یظرف  ، یانسان  یرو یو آموزش ن  یفناور   یهارساخت ی در ز  یگذار هیبا سرما   توانند ی حوزه املاک و مستغلات م  رانیگم یو تصم  رانیمد 

دهد.    شی را افزا   انیو اعتماد مشتر   تیشفاف  تواندیکنند، م   کپارچهیرا    یطیو مح  یاجتماع  ،یمرتبط با ابعاد اقتصاد  یهاجامع که بتوانند داده   یهاپلتفرم   یکنند. طراح  تی تقو  یدار ی پا

 کمک کند.  یطیمحست یبا اهداف ز  یمنافع اقتصاد یبه همسوساز  تواندی کربن و هوشمند مکم  یغاتیتبل یهااستفاده از روش   یبرا   یقیتشو یهااست یاتخاذ س ن،یهمچن

 مشارکت نویسندگان

 در نگارش این مقاله تمامی نویسندگان نقش یکسانی ایفا کردند. 

 تشکر و قدردانی

 گردد. کسانی که در طی مراحل این پژوهش به ما یاری رساندند تشکر و قدردانی میاز تمامی 

 تعارض منافع 

 . وجود ندارد یتضاد منافع گونه چیانجام مطالعه حاضر، ه در

 مالی حمایت 
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 این پژوهش حامی مالی نداشته است. 

 موازین اخلاقی 

 در انجام این پژوهش تمامی موازین و اصول اخلاقی رعایت گردیده است.  
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